belénvidal
X X X



© 2020 de la presente ediciéon:
Belén Vidal Moreno

Portfolio propio.

Quedan prohibidos, dentro de los limites establecidos en la ley y bajo los apercibimientos legalmente pre-
vistos, la reproduccioén total o parcial de esta obra por cualquier medio o procedimiento, ya sea electrénico o
mecanico, el tratamiento informatico, el alquiler o cualquier otra forma de cesién de la obra sin la autoriza-
cién previa y por escrito de los titulares del copyright.



X DISENO INTERACTIVO (UX/UI)
DISENO GRAFICO

x ILUSTRACION

X pisefio DE PRODUCTO

FOTOGRAFIA



z
0
(8]
<
4
-
(]
=
-




STRUCT Ly
CEEOC 4




Corrao electrénico

Diseno, prototipado y desarrollo front-
end de la web-app de CLYB, una
startup de marketing digital.

DISENO DE WEB-APP

NUMERO DE RESENAS

]
*

CLYB ofrece distintos servicios de

CALIDAD / PRECIO 28 marketing digital, como gestion
de RRSS, creacion de identidad
corporativa o diseno y desarrollo de
DECORACION DELLOCAL (3 5 _ paginas web. La startup buscaba
P —— g a crear un producto digital con el
() ey & que ofrecer a sus empresas clientes
la posibilidad de gestionar todo el

entorno digital de sus negocios.

CALIDAD DE LA COMIDA Ay P

MVP

El minimo producto viable de este
proyecto consistia en proporcionarle
a los empresarios clientes Ia
informacion de los servicios que la
agencia pone a su disposicion y la
opcion de contratarlosy gestionarlos

Introduccidn a FACEBOOK ADS

Introduccion a Facebook Ads: infraestructura




en todo momento desde sus
dispositivos moviles.

Para ello, se disenan 3 pantallas
principales:

« MURO: un espacio en donde
la agencia publica noticias,
ofertas e informacion de interés
enfocadas al sector profesional
de cada cliente.

« SERVICIOS: un listado de los
servicios disponibles para el
negocio del cliente (gestion de
sus redes sociales, desarrollo
de su pagina web o creacion de
campanas publicitarias entre
otros).

« PERFIL: una seccién donde el
cliente encuentra sus datos de
acceso, sus servicios contratados
y su historial de facturas.

Ademas, el usuario contara con
asistencia via chat con la agencia.




Propuesta de valor

Ademas de estas funcionalidades
basicas, CLYB buscaba aportar
una propuesta de valor. Este
elemento diferenciador respecto a
otros marketplaces es un servicio
contratable por el cliente al que
llama notificaciones PUSH. Con
este servicio, el cliente tiene acceso
a la gestion y personalizacion de
campanas publicitarias lanzadas
mediante notificaciones push.

Este servicio de publicidad
personalizado es posible mediante
el escaneo de un coédigo QR por
parte de los clientes de la empresa
que lo contrata.

Para estos clientes, el objetivo
del escaneo es tener acceso al
muestrario de productos del
establecimiento, por ejemplo una
carta de restaurante o un catalogo
de servicios/productos.



HEX #29E9FC
RGB R41 G233 B252
CMYK C83 M7 YO K1

De forma paralela, estos usuarios
quedan grabados en una base
de datos y la empresa puede
enviarles publicidad, promociones
y encuestas sobre su negocio
mediante notificaciones a su
dispositivo movil.

Colores

Los colores principales utilizados en
la interfaz se corresponden con los
gue definen la identidad corporativa
de la compania. Ademas, siguiendo
el estilo del logotipo se aplica un
degradado lineal con estos colores
en distintos elementos graficos.

HEX #15C1FE HEX #0099FF HEX #334DE6
RGB R21 G193 B254 RGB RO G153 B255 RGB R51 G77 B230
CMYK C91 M24 YO KO CMYK C100 M40 YO KO CMYK C70 M60 YO K10

HEX #6600CC
RGB R102 GO B204
CMYK C40 M80 YO K20
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Tipografia

La tipografia elegida para la
aplicacion es escogida por Ila
empresa, siendo la misma que se
utilizé para su imagen corporativa.

Varela Round

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnfopgrstuvwxz
1234567890!{"-$%&/()=?; #©@

Al tratarse de una tipografia de palo
seco es perfecta para interfaces
graficas por su buena legibilidad.

Iconografia

De igual modo, los iconos de la
aplicacion han sido disenados
siguiendo la linea grafica de la
imagen corporativa: trazo fino vy
formas redondeadas.
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Muestra de proceso de research para
el diseno de una interfaz grafica de un
asistente virtual en tiendas de ropa.

“Soy una amante de las compras, me encanta ir de tiendas porque veo
yo misma el producto pero con el Covid19 me preocupa un poco que

sean un posible foco de contagio. Ademds, en ocasiones en las tiendas RESEA RCH PA RA
encuentro falta de personal que pueda atenderme.”
~

NCO) L A
NECESIDADES TECNOLOGIA Proceso de estudio sobre las
- Ver las prendas que quiere e eceee necesidades del publico objetivo de
comprarse en persona. o ;e
- Reducir el contacto con otras ViRk R s el |Uga res de venta fisicos del sector
CONTENIDO ALUDIOVISUAL eeee0

personas en una tienda de ropa.

EOMPRAS ONLINE eeco0 textil para mejorar su experiencia en
ellas teniendo en cuenta la situacion
actual de pandemia mundial debido

- Atencion personalizada en tienda.

PERSONALIDAD

DISPOSITIVOS FRUSTRACIONES
INTROVERTIDA EXTROVERTIDA sz :
- Teme gue las tiendas puedan ser un A a Ia aparicion del COV|d19.

0 D@ [e] foco de contagio. ANALITICA CREATIVA

- No quiere dejar de ir de tiendas A Propuesta iniCiaI
HOBBIES porgue ella lo hace por ocio. SOLITARIA SOCIAL p
) - Observa en ocasiones fata de P : i (LEAN Ux CANVAS)

B ‘ﬁ @ personal que le atienda sin esperas. 2 i = . o
La idea surge en un principio
debido a la existencia de grandes

MARCAS lugares de venta del sector textil

gue no consiguen dar al cliente un

7N\ Bershka #M MANGO Booking.com servicio personalizado debido a la

masificacion de éstas.



Esta problematicaaumentaaldnmas
debido a la situacion de pandemia
mundial por la aparicion del Covid19,
ya que ha podido crear un enorme
miedo por parte de la gente que ha
dejado de acudir a éstos lugares por
ser un posible foco de contagio.

Como resultado de ésta, habria un
aumento de clientes que se sienten
seguros volviendo a acudir a estos
lugaresdeventa, recibiendoatencion
personalizada si lo precisasen vy
ademas, minimizando casi por
completo el contacto fisico, lo que
conllevaria también un decremento
de los focos de contagio en tienda
fisica.

Un cliente interesante para el
que iria dirigida la interfaz, serian
tiendas grandes que busquen dar
un servicio personalizado a todos
sus clientes. Asi mismo, el usuario
y principal beneficiario de ésta

LEAN UX CANVAS

L grandes tiendas

Debide 4 & pandemis,
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propuesta serian clientes habituales
de tiendasfisicas hombresy mujeres
en un rango de edad entre los 18
y 65 anos que deseen un servicio
personalizado. Estos se beneficiarian
por una mayor seguridad a la hora
de ir de compras a tiendas fisicas,
evitarian colas innecesarias, lo que
también podrian ser otro foco de
contagioy accesibilidad a un servicio
mixto de compra en tienda fisica
(por la necesidad existente de ver el
producto en persona antes de ser
pagado) y online (por evitar posibles
focos de contagio como puede ser
la tienda fisica).

Como solucion, mi propuesta
consiste en una interfaz para

caso de que la tienda no contase
con el producto insitu.

Para dar comienzo a este proceso,
necesitariamos confirmar si nuestra
hipotesis sobre los beneficios del
usuario serian reales y si el cliente
quedaria  satisfecho recibiendo
esa atencion personalizada de
Mmanera remota si con eso obtiene
el producto deseado. Se realiza
para ello una encuesta, varias
entrevistas personales y la practica
del cliente misterioso, para observar
el comportamiento del usuario en
estos lugares en la actualidad.

Elevator pitch

pantallas tactiles instaladas en

Hola, mi nombre es Belén, disefiadora UX/UI.

las tiendas que cuenten con una Ayudo a las marcas de ropa cuyas tiendas fisicas suelen estar

‘ P~ masificadas a ofrecer a sus clientes un servicio de atencion
busq u ed a y SOl ICItu d remota a l personalizado evitando focos de contagio por pandemia y sin esperas
persona | de tienda del P roducto de forma remota a traves del diserio de una interfaz para pantallas

instaladas en sus tiendas fisicas.

deseado' la, pOS| bl | Idad .de a Utppago Pueden contactarme en mi direccion de correo electrénico
y la de realizar un pedido online en belenvmor@gmail.com.



Estudio del usuario
(EMPATHY MAP Y SURVEY
CANVAS)

Antes de comenzar a hablar con los
posiblesusuariosalosqueiriadirigida
la interfaz, cumplimentamos un
mapa de empatia que Nos muestra
una vision general de aquellas
personas a las que deberiamos
llegar con las encuestas y la manera
correcta de hacerlo.

Como resultado, obtendriamos
como target usuarios sin distincion
en sexo, en un muy amplio rango de
edad que sean clientes habituales de
tiendas fisicas y que puedan llegar a
precisar de atencion personalizada
en sus visitas a los lugares de venta.

Estos clientes podrian querer realizar
la compra de un producto concreto
qgueriéndolo ver antes pero no se
sienten seguros a la hora de acudir a

la tienda debido a la situacion actual
de pandemia por tratarse de un
posible gran foco de contagio.

Para este tipo de clientes, la opcion
de compra online no seria una
solucion, bien porque necesitan
evaluar el producto en persona
antes de proceder al pago, o bien
porque van a estos lugares de venta
por ocio y disfrute.

Empathy Map Canvas - - Bebén Vidal Moreno 16102020

WHO are we empathizing with? GOAL + What do they need to DO7

i
‘What do they THINK and FEEL?
Famis samg
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El esquema de encuestas nos
ayuda a la hora de marcarnos unos
objetivos sobre la informacion que
gueremos obtener, las preguntas
clave que debemos realizar y el
orden adecuado en el que debemos
hacerlas.

Para comenzar deberiamos de
conseguir informacién sobre la
cantidad de personas que prefieren
opcion de compra fisica u onlineg,
sus motivos, la posibilidad de que
ésta preferencia haya variado
debido a la pandemia, si la atencion
personalizada en tienda fisica es
una de las ventajas de acudir a estos
puntos de venta o si, por el contrario,
es prescindible. Por dltimo, si el
cliente quedaria o no satisfecho si
recibiera esta ayuda a través de un
asistente virtual si con ello consigue
su producto deseado.



Entrevistas y user persona

Cracias a la encuesta online y a
una serie de entrevistas personales
via online también, conseguimos
obtener una serie de patrones
seguidos por varios usuarios.

Esos patrones se reflejan en un
usuario modelo al que ira dirigida la
interfaz digital.

teniendn en cuenta a situacidn que vivi pandarmia por COVIDH, cuanda
va auna tienda fisica, ztiene mieds de contagiarse?

191 reszussay

teniendn en cuenta ka situacidn que vivi pandarmia por COVIDH, cuanda
va auna tienda fisica, ztiene mieds de contagiarse?

191 reszussay

DISPOSITIVOS
0 b &

HOBBIES

B @

MARCAS

“Soy una amante de las compras, me encanta ir de tiendas porque veo
vo misma el producto pero con el Covid19 me preocupa un poco que
sean un posible foco de contagio. Adernds, en ocasiones en las tiendas
encuentro falta de personal que pueda atenderme.”

NECESIDADES

- Ver las prendas que quiere
COMPrarse en persona.

- Reducir el contacto con otras
personas en una tienda de ropa.

- Atencién personalizada en tienda.

FRUSTRACIONES

- Teme gue las tiendas puedan ser un
foco de contagio.

- No quiere dejar de ir de tiendas
porgue ella lo hace por ocio.

- Observa en ocasiones fata de
personal gue le atienda sin esperas.

TECNOLOGIA

INTERNET seeee
REDES SOCIALES sseee
CONTENIDO AUDIOVISUAL LR 3 K=}
COMPRAS ONLINE e8c0O0

PERSONALIDAD

INTROVERTIDA EXTROVERTIDA
FY
ANALITICA CREATIVA
A
SOLITARIA SOCIAL
A
PASIVA ACTIVA
A

7N\ Bershka AM MANGO Booking.com



MARTA
25 afios | Psicol
Madrid, Espafa

DISPOSITIVOS
o=
HOBBIES

BWg

“Soy una amante de las compras, me encanta ir de tiendas porque veo
yo misma el producto pero con el Covidl9 me preocupa un poco que
sean un posible foco de contagio. Ademds, en ocasiones en las tiendas

encuentro falta de personal que pueda atenderme.”

JOURNEY MAP

Marta navega por redes
sociales y encuentra
una prenda de ropa que
le gusta y quiere
comprar.

Se dirige hacia la tienda
donde se vende el
producto y se siente
contenta porque adora
ir de compras.

Se siente algo
preocupada porque
llega a la tienda y ve
que hay mucha gente
en ellay le da un poco
de miedo la posibilidad
de contagiarse por la
situacion actual de
pandemia COVID19 pero
continta manteniendo
las normas de
seguridad para evitarlo.

Esta muy preocupada
porque ha encontrado
el producto y lo quiere
comprar pero no hay su
talla.

Necesita ayuda y para
ello tendria que
mantener contacto con
otra persona
desconocida, lo que ve
como otro posible foco
de contagio.

y comienza a utilizarlas.

Se siente sorprendida al
ver las opciones de
busqueda de articulos
pudiendo ver ella
misma el stock en
tienda y en otras
cercanasy que,
ademas, si la hay, le dan
la opcién de solicitarla.

A

Siente curiosidad por
unos carteles que le
informan de que hay a
su disposicién unas
pantallas tactiles que le
pueden ayudar a
encontrar la prenda de
ropa que busca y cémo
funcionan.

Marta recibe la prenda
solicitada en un
depésito colocado en la
misma pantalla.

Se siente sorprendida al
recibir la prenda de esa
forma y contenta de
conseguirlo sin
contacto.

Marta escanea en la
misma pantalla la
etiqueta de la prenda
que noesdesutallay
comprueba que la
tienda si que cuenta
con stock y solicita su
talla.

Siente curiosidad por
saber cémo va a recibir
el producto.

Marta hace uso del

de autopago
también integrado en la
pantalla y se siente
encantada de poder irse
ya con su producto sin
esperar colas y sin
contacto con ningun
cajero.

Marta comparte con sus
amigas su experiencia
en tienda después de
hacer uso de un nuevo
servicio a disposicién
del cliente evitando asi
todo posible contacto
necesario para obtener
atencién personalizada.

Se siente muy bien al
recibir agradecimiento
de sus amigas por
descubrirles el servicio
que las permitira ir de
nuevo de compras sin
miedo de contagio por
la situacion actual de
pandemia y sin esperas.



Arquitectura de la informacién

Una vez obtenido el arquetipo de
usuario, realizamos un diagrama
con las herramientas que la interfaz
debe tener, deberia tener, estaria
bien que tuviese y las que no va
a tener, este diagrama recibe el
nombre de Moscow Diagram.

Por otro lado, antes de empezar a
realizar bocetos o disenos de baja
fidelidad de la interfaz, realizamos
un mapa del sitio y un esquema
flujo de uso.

TITULO: ASISTENTE VIRTUAL DE ATENCION PERSONALIZADA AL CLIENTE EN TIENDAS FISICAS DE ROPA
MOSCOW DIAGRAM DISENADO POR: BELEN VIDAL

FECHA:10/11/2020

VERSION: 1

PETICION DE
PRODUCTO EN
LA MISMA

BUSQUEDA DE
PRODUCTO POR
ESCANER DE
ETIQUETA

TIENDA
CUANDO ESTA
CUENTA CON

MAPEADO DE LA

TIENDA DONDE

ENCONTRAR UN
PRODUCTO
BUSCADO

PAGO
INMEDIATO EN
EL MISMO
DISPOSITIVO

STOCK
ACTUALIZADO
DE LA MISMA

TIENDA

BUSQUEDA DE
PRODUCTO POR
REFERENCIA

MuUsT
Lo que debe tener

couLb
Lo que podria tener

FICHA DE
PRODUCTO CON
INFORMACION
SOBRE EL

SUGERENCIAS
SOBRE
PRODUCTOS

SIMILARES EN
TIENDA

SUGERENCIAS
SOBRE

PRODUCTOS
CON LOS QUE
COMBINAR

ACTUALIZADO
DE OTRAS
TIENDAS

CATALOGO
CCOMPLETO DE
PRODUCTOS

SHOULD

Lo que deberia tener

WON'T

Lo que no va a tener

LOGGIN DE
USUARIO

PEDIDO ONLINE
DEL PRODUCTO
SI LA TIENDA NO
CUENTA CON
STOCK

MVP

El usuario, a través de la interfaz en pantallas tactiles
instaladas en tienda fisica, podra buscar un producto
deseado y solicitar una talla no expuesta en tienda
pero si disponible en el almacén interno para que se la
lleven hasta donde él mismo se encuentra,
minimizando asi el contacto fisico con el personal.
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VIDEO PROMO ONBOARDING INICIO
Video con publicidad sobre las nuevas llustraciones con swipe horizontal sobre el Tras la interaccién del usuario tocando el botén
colecciones en reproduccién continua mientras el proceso de solicitud y entrega de prenda sin para comenzar el proceso de busqueda,
usuario no interactua. contacto. apareceria una pantalla de eleccién de sexo,
Si el usuario no interactya, las tarjetas aparecen accediendo asi a uno u otro catalogo.

cada x tiempo y pasan automaticamente cada
intervalo de tiempo, llamando asi precisamente la
atencion del cliente.
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Notas Grabadora Mig GALAXY
deVoz Archivos Apps

Propuesta de re-diseno para la app
de trabajadores del Grupo Inditex
siguiendo dos guias de estilo distintas.

Una nueva interfaz de la ya existente
aplicacion para dispositivos moviles,
aportando dosopciones segun laguia
de estilo de dos sistemas operativos
distintos como son iOs y Android.

Identidad visual

ioS

La primera esta inspirada en la
herramienta nativa de descarga
de aplicaciones de iOS: App Store.
Contando con los elementos
nativos del sistema operativo
(SO): botones, galerias, barras de
busqueda y encabezados.
Proporciona al trabajador una



comoda y fluida experiencia de
usuario, al contrario del proposito
principal de Android que veremos a
continuacion.

Android

Esta opcidon sigue la guia de estilo
aportada por el equipo de Android
para cumplir con las expectativas
de los usuarios de Android que
esperaran que se comporte de
forma coherente con la plataforma,
ya que si inicidsemos la aplicacion
con guia de estilo iI0Os en un
dispositivo con este SO, ni si quiera
atenderia a las dimensiones de
las diversas pantallas con las que
cuenta esta plataforma.

Este SO procura que sus
aplicaciones sean de calidad a la vez
gue garanticen una experiencia de
usuario uniforme e intuitiva.

Elegir una u otra guia de estilo va a
depender por completo del SO que
el usuario crea mas adecuada para él.




INET

INET

Herramientas innovadoras

La aplicacion actual de INET es
la utilizada por los trabajadores
de la empresa para consultar sus
néminas, diarios de horas y noticias
varias del grupo.

Como innovacion mi propuesta trae
consigo, ademas de una mejora de
interfaz, varias herramientas con las que
hasta el momento, esta app no cuenta:

Horario de trabajo dindmico y
actualizado a tiempo real.

Chat entre los companeros de
lugar de trabajo.

Curriculum editable.

Cémputo automatico de horas
por contrato y complementarias
realizadas ordenadas por mes.

Llegadas de productos nuevos
a tienda, mejorando también
la accesibilidad de cualquier
trabajador,independientemente
del puesto que tenga.
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10:25 AM

= INET

- Botén de acceso directo a
CHAT

NOTICIAS. *
Marco de imagen dinamico
en el que van pasando las
imagenes segun un intervalo
de tiempo.

.
o

Grafico propio de Android
con la funcidn de botén
para ia pastafia de manu

017 #atelier, I despiegable.
. --__‘\"'N-...,., Bottn que nos redngira a la I i i
L web de inditex donde estaria I T #o.ysh_oy093201
o articulo expuesto en la 2 - -
HOY. . . . 4 imagen a mogirar,
ey meseEag. - BERSHKA, C.C. ISLAZUL (Madrid) Marcador tienda a fa que
I C A pertenece el usuario que .
Horario 16:00 - 22:30 ha iniciado sesion en la o — &7
aplicacion y su horario en el ,
diadeHoy. = Frenla_'esurnan e . .
Franja resumen de - ébado domin i . . N - calendaria con scroll BERSHKA, C.C. ISLAZUL (Madrid)
! 0 oy miéroc jue viernes bad harizental, Aparecen ks o 16:( : '
horiﬁs{‘a(l’aﬁr\‘gaizzes:lrgg dias oercancs al dia actual Horario 16:00 - 22:30
dias cercanos al dia actual 8 9 1 0 1 2 1 5 (apareciende este destacade
(apareciendo este destacado :30-14: & Una caja de color negro e wisada hay e
... oo P e os020 INET R=0.6-0 80 con un matz 8 9 12 15 IMET
: 3022+ del 5% . También aparscen
R=0 G=0 B=0 con un matiz
del 5% . También aparecen Cestine ’05' d'“{"b"es'
T e e ccl:: e:g o?b;_pa.a la ulen::j WIITA EWTEN 1708320 160020
y los dias festivos, en e cus
Sonlese mfv\oz‘para la f“f’""i", - Bot6n de redireccion a e utiliza &) coler clave de
y los dias festivos, en el cual seccién M TIENDA. app: R=113 G=43 B=34,
se utiliza el color clave de la - Cajalboton de redireccion a
app: R=113 G=43 B=34. |2 pantalia de “producta” e

Cajaotan de redireccitn @ a o’ W -
T la web donde se encuentra g
oton de redireccion a biblicteca anline de la revista

seccion REVISTA IN. ® de INDETEX

Créditos de marca registrada.
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cseee = 10:25 AM L_1}
Opci6n “vaciar” para 0 . .
seleccionar chats y borrar Vaciar Q Lupa para buscar chats.
conversaciones completas. Recurso de Apple.
BLOQUE 1~ N
CHATS DE GRUPO Chats de grupo
Marco de imagen para foto * - Nombre del grupo o nombre
de perfil '"d'V‘dua"i:nz‘: BERSHKA 8558 de usuario en caso de chat chat O\
b . . ) individual.
Marga: Mafiana necesito que alguien... nAvcuE
CHATS DE GRUPO CHATS Nt
COORDINADORES BSK MADRID e e una a otra bien pulsando
) s sobre el nombre o mediante
.. A BERSHKA 8558 gestos, arrastrando
Irene: ¢ Podéis pasarme fotos de refe... horizontalmente la pantalla.
Marga: Mafana necesito que alguien...
BLOQUE2: com e .
aja de imagen de - .
CHATS INDIVUDUALES - e rupolcontasto, f COORDINADORES BSK MADRID
° - Ejemplo de mensaje sin " * £ Irene: ¢ Podéis pasarme fotos de refe —
Andrea Patén leer destacado, fuente color ... —
H = clave y fondo R=241 G=241 G
' . 5 o a cwns o€ Gaupo ars
¥  (Qué tal estas? ;Te han dado ya el... 22:51 ) g e
Angélica Garcia Cg ‘ o
- i
Y ;Tu el martes trabajas? 2 -
Pablo Pascual : ]
iClaro que si! ® g
S
& -
Isabel Gil

*Scroll vertical de la pantalla
en su totalidad (ambos
bloques).

**Chats ordenados por fecha
en orden ascendente.

¢ Me podrias cambiar el dia 16?

Kerwin Grova

jHasta manana!

Lorena Garcia

Nos vemos ya la semana que viene por...

)\ Oscar Cuellar
¢ Libro este finde
ﬁ Natalia Moraleda
Manana me toca ir a camion

= Previsualizacion y hora/
fecha de Ultimo mensaje
(acompariado del remitente

en el caso de chat de grupo).

“ Ejemplo tipo dia anterior.

“ Ejemplo tipo fecha
cualquiera.




Marco de imagen en forma *
circular con la foto de perfil
del usuario.

Botdn de editar, para editar
los datos del curriculum.

e pensomal
C O~ CIUNNA

elidalle

10:25 AM

O

area personal

BELEN VIDAL MORENO
123412 1234123 °

Curriculum Contrato Mis datos econémicos Calendario J -

Mujer

12/12/1996

Espana

Comunidad de Madrid
Madrid

12341234X

Espafa
ejemplocorreo@gmail.com
123412341

Bershka BSK Espafia, S.A.
27/07/2017
27/07/2017

Stradivarius Espana, S.A.
26/06/2017 - 02/07/2017

Bershka BSK Espana, S.A.
12/02/2017 - 30/06/2017

| coe |

= Nombre de usuario, nimero

de empleado nacional e
internacional.

= Barra de control segmentado

Recurso de Apple.

Barra de pestafias con -
pestafia actual destacada
con barra inferior color
R=113 G=43 B=34.

Caja de imagen con la foto -
de perfil del usuario.

Nombre y apellidos del -
usuario.

Ficha con los datos -
personales del curriculum
del usuario.

area personal

CURRICULUM

" Mujer

12/12/1996

Espafia

Comunidad de Madrid

Madrid

12341234X

e pensonal
C O CIUNNA

ebidalle

CONTRATO

MIS DATOS ECONOMICOS

- Botén/icono de Android
con funcién “editar”
enmrcado en circulo
color R=113 G=43 B=34.
Al pulsarse, los campos
de texto no editables en
color negro pasarian a ser
editables poniendo el cursor
sobre ellos.

érea personal

Berstka BSK Espaa, S A

area personal e

CONTRATO __ mis DATOS ECONOMICOS




dnean pensonal e pensonal
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10:25 AM

O

area personal

BELEN VIDAL MORENO
123412 1234123

area personal

MIS DATOS ECONOMICOS CALENDARIO

Diciembre v - - Barra de eleccion de mes a

previsualizar, pulsando se
nos desplegaria una lista de
meses.

Tarjetas propias de la guia -
de disefio de Android que
nos muestran, en el primer
= caso, la tabla de horarios
actualizados a tiempo real;
- = = y en el segundo, el resumen
de horas realizadas, en 05 MAI
contrato, excesos y pagadas. 96 M‘ERQQLES

JEVES Néminas.

[ Curriculum Contrato ‘ Mis datos econémicos Calendario 08 VIERNES - r— je—

- 20173

Al presionar este - ° ] = )
boton saﬁir\’a un picker » Diciembre 2017
propio de Apple para 0 @ o 0 s oo & e 0o fo N T T 1 T 6 i s s R 3z ok
seleccionar el mes y el afio <
correspondientes alyhorario 8; éf: :‘D[Og
que se quiere visualizar. 03 DOMINGO
04 LUNES
05 MARTES
06 MIERCOLES
07 JUEVES
08 VIERNES
09 SABADO
10 DOMINGO
****Scroll verticall solo en 11 LUNES
el bloque inferior donde se 12 MARTES
encuentra la tabla de horario 13 MIERCOLES
mensual de trabajo. 14 JUEVES
15 VIERNES
16 SABADO
17 DOMINGO | T T
18 LUNES ===l
19 MARTES | 4 —
20 MIERCOLES
21 JUEVES
22 VIERNES Ny
23 SABADO | T ] 4
24 DOMINGO [ 1 T
25 LUNES
26 MARTES | 4

27 MIERCOLES

Diario de horas

Total (h): 104’5




NOTICIAS.

Marco de imagen dindmico
en el que van pasando las
iméagenes segln un intervalo
de tiempo.

***Scroll vertical para
avanzar entre bloques

de orden de producto
segun Ultimas llegadas,
popularidad, precio u orden
alfabético.

ranie TieiaAan
o oxc-\xxoxh%ad,ém Ae proslcutos
U..eegao(,o\s a iencAa

secee 10:25 AM

(-
= producto ]

—

)

Ultimas llegadas Ver todo >

» »
!
Blazer cruzada Camiseta detalle  Abrigo de Jeans skinny
tipo vestido de plumas borreguillo high waist
Popularidad Ver todo > S
P & 'S? -— -
] -"*E"
! |
S it 1
Abrigo corto de Bolso mini Body cruzado Blazer masculina

pelo bordado crepé

Por precio Ver todo >

PSR O P
o ac;\-w:\ixxad_ém Ae procdcutos
Meab«cw{.o\s a tieola

Grafico propio de Android -
con la funcién de boton
para la pestafia de men(
desplegable.

Botdn que nos redirigiria a la - ° . .
web de inditex donde estaria \ v #g |ftg
el articulo expuesto en la E

imagen a mostrar. 1 -b4 : L
Y i

Tarjetas propias de la guia -
de disefio de Android que
nos muestran la galeria
de productos a la venta en
tienda en diferente orden
segun la categoria (Ultimas
llegadas, Popularidad,
Precio)

Blazer cruzada Camiseta detalle  Abrigo de Jeans sk
tipo vestido de plumas borreguillo high wai
Popularidad
By B ‘_v’
.k‘- A4 f
' & I% 7,
Abrigo corto de Bolso mini Body cruzado Blazer i

pelo bordado crepé







Propuesta de re-diseno para la
aplicacion de compras on-line de la
conocida empresa Mediamarkt.

Una nueva interfaz de la ya existente
aplicacion para dispositivos moviles,
siguiendo la guia de estilo de IOS y
aportando la ligereza visual propia

de este sistema operativo; sin olvidar
la inclusion de la propia imagen
corporativa de la empresa.

Identidad visual

Esta inspirada en la herramienta
nativa de descarga de aplicaciones
de iOS: App Store.

Contando con los elementos nativos
del SO -botones, galerias, barras de
busquedayencabezados- proporciona
al usuario una comoda busqueda y




comparacion de productos para su
final compra.

Pantalla de arranque o boot

En esta primera pantalla, sobre un
fondo de color sélido encontraremos
el logotipo de la empresa y el grafico
animado de indice de carga.

Pantalla principal o home

En primer lugar, estara colocada
la barra de herramientas de perfil
de wusuario, carro de la compra,
busqueda y menu de navegacion,
ademas de contar con el logotipo de
la empresa centrado.

A continuacién, un marco de
imagenes dinamico donde estaran
colocados los anuncios de mayor
relevancia para el cliente.

Dos galerias tipo cinta de imagenes
segun recomendaciones 0 marcas
consituiran el siguiente bloque. En
ésta primera galeria apareceran




varias fotos en miniatura de los
productos recomendados basado en
busquedas anteriores realizadas por
el cliente en el sistema acompanado
de su nombrey marca.

Finalmente contaria con un bloque
de pie de pagina donde el usuario
podria acceder a la politica de la
empresa, a suscribirse por correo
electronico y a los términos vy
condiciones de utilizacion de esta
herramienta de compra para
dispositivos moviles.

e, I B Pantalla de producto

Ermanuartar on s reasn

e ' 2 S o — Cada producto a la venta contara con

an nke verinpast

Sl e B - g s [ unaseriede pantallas presentandosu

KB, 000 RAM, Gri sasacial 1= AN =
e Aain MacBosk Pes, Rasina 137, B-T3000, 1990 |
gl Mook Prs, e 1 TN, 1868 ({45 e Raay oo e 188, €]

— ‘ : nombre, una descripcion detallada,
las especificaciones técnicas, las
garantias de compra, las opiniones
de otros clientes y las opciones de
financiacion en caso de compra
y, por tanto, la opcion de anadir a
nuestro carrito de la compra virtual y
finalizar la compra.

Aacle MacDoak Pro. Retine 13, E-THEU 1390 [ oin ¢
55D, BT NLAM, Gri sasacial LT







Re-diseho de imagen corporativa
y web responsive para Floristeria

sMTLeT

—
i N .
FLORISTERI %* DENCIANE Déndesstamos | Horrio | @ Espariol - | Valenciana.

RE—DISENO CABECER .

Colecoion = Ocasiones. = = Artificial = Complementos -

Identidad visual
Para la imagen corporativa de la

— bowoe esTauGs A% : floristeria se eligen colores rosa por
i sl :-'Z_ tratarse de colores relajantes que
o S : generan sentimientos amables
” - A y profundos. De esta forma, se
AR il o / induce al usuario a sentir carifo,

amor o proteccion, sentimientos
gue se pueden identificar con
el significado de las flores como
obsequio.

HEX #D66C5C HEX #FEE7D5
RGB R214 G108 B92 RGB R254 G231 B213




Respecto a la tipografia, tanto para
la web como para su logotipo, se
utiliza una combinacion entre dos
variantes de la fuente Source:

Source Sans Pro

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnfiopqrstuvwxz
12345678901 $%&/()=? :#@

Source Serif Pro

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnfiopgrstuvwxz
1234567890!{”-$%&/()=7; #@

Logotipo

FLORISTERIA
VALENCIANA

FLORISTERIA c&’{;’;& VALENCIANA

o

> PRV ecao«\—ﬂ.e cuon=lo

<L Yo cle padalla

el usuaio se recduce

comno e~ e caso e u~
SAispositivo ambuil
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ACTUALIDAD | COVID 19 ARTE Y CULTURA ~ CRITICA ENTREVISTAS Buscar

CONCIENCIA
CULTURAL

Cultura, derechos humanos y activismo digital

BUSCAR

CRITICA

Haciendo barrio: la Asociacion de Vecinos de Aluche abastece E— SorAR

hasta 600 familias del distrito
P
) }

Publicado en 13/05/2020 por ConcienciaCultural

UN ESPACIO PARA REELEXIONAR SOBRE
OIVERSIDAD, COLECTIVOS MINORITARIOS
Y EXPRESIONES ARTESTICAS

LO ULTIMO

“ Haciendo barrio: la Asociacion

Rediseno de logotipo para el
espacio online de comunicacion
“Conciencia Cultural”.

GUIA DE ESTILC

Sobre la plataforma

“Conciencia cultural es un proyecto
destinado a la difusion de produc-
tos culturales y la visibilizacion de
realidades silenciadas. Un espacio
donde reflexionar abiertamente
sobre diversidad, colectivos minori-
tarios y expresiones artisticas.”

- Andrea Farnos
Periodista, fundadora y autora
en Conciencia Cultural

Desarrollo del nuevo logotipo

La nueva identidad de Conciencia
Cultural cuenta con dos paramet-
ros plasticos distintos, en funcion



de si se trata de una publicacion
menos personal o mas por parte de
su autora. Es por esto que tendria-
mos por un lado el grafico de un
cerebroy, por otro, el de la figura de
una chica con la que identificaria-
mos a la escritora.

b R

Por otra parte, el grafico de tex-
to con el nombre completo de la
plataforma. Cuyo uso y color variara
dependiendo de la publicacion.

CONCIENCIA
CULTURAL

Colores corporativos

#5da079 #000000 #f8d874
C66 M14 Y61 Ki CO MO YO K100 C6 M15 Y64 KO
R96 G166 B124 RO GO BO R243 G212 B115

Tipografia

La fuente utilizada para este logoti-
po, se remonta a 1936 cuando se fija
en Alemania una fuente estandar
para todas las aplicaciones técnicas
y administrativas: la DIN 1451. Debi-
do al uso queiba atener, fue disena-
da por ingenieros con sumo cuida-
do para que ésta fuera lo mas clara,
legible y facil de reproducir por las
distintas maquinas de la época.

Mas tarde, en 1995 llega la version
contemporanea de la misma, obra
del disefador aleman Albert-Jan
Pool, que lejos de sus motivos de



cracion original ha sido desde en-
tonces utilizada por disehadores de
todo el mundo sobre todo en publi-
cidad y revistas.

En este logotipo, la utilizada es su
version Condensed Bold, disena-
da por Tagir Safayev en 1997 para
la fundidora Paratype (Paragraph).
Esta cuenta con una biblioteca de
otras muchas famosas fuentes digi-
tales que ha ido creciendo desde la
década de 1980, como la PT Sans/
Serif, la Futura PT, la DIN 2014 y la
Circe. Mas tarde, en 2015, Manvel
Shmavonyan incluye un estilo tam-
bién mas ligero.

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnhopgrstuvwxz
12345678901;"-$78/()=2;#@

CONCIENCIA
CULTURAL

CONCIENCIA
CULTURAL

CONCIENCIA
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CONCIENCIA CONCIENCIA
CULTURAL

CONCIENCIA gx.) CONCIENCIA
CULTURAL R




Haclenda barrio: 1 As
hizst,

de Vecines de Aluche al
del distrito

Postece
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LA PANOEMIA

LQUE HISTORIA SE £ EALEEINA
ESCONDE DETRAS DE LOY S —
MANUSCRITOS DRIGINALES
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CIUDADANDS DE
CISJORDANIA
COMPARTEN
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Diseno de logotipo para una tienda
de moda online.

La marca de ropa para mujer se lla-
ma BluBlu, elegido por su fundadora.

Colores

Los colores principales elegidos
para este diseno provienen de la
inspiracion de un icono de moda
para mujer como es Carolina Herre-
ra: el rojo, el negro y el blanco.

Como define el rojo principal del lo-
gotipo de la marca el periodista Vi-
cente Verdd, del diario El Pais, tras
una entrevista en 2010 con la dise-
nadora: Ese rojo maduro que luce
el logotipo de su casa viene a ser, al
cabo, la filosofia de la creatividad



sin tiempo fijo y la fuerza de la fe-
minidad y una arrebatadora con-
fianza en si misma.

CABRBOLINA HEBRBRERERA

Y

#1434 #000000
CO MO YO KO C17 M100 Y74 K7 CO MO YO K100
R255 G255 B255 R193 G20 B52 RO GO BO

Tipografia

La fuente utilizada es la Playfair Dis-
play en su version Bold. Un tipo de
letra de codigo abierto creado por
el disenador danés Claus Eggers
Sgrensen, quien se basd las tipo-

grafias del estilo de Baskervillg,
como la propia tipografia también
de Carolina Herrera: la Bodoni, don-
de sus los contrastes de sus tipos, la
anchura uniforme de sus caracte-
resy sus remates rectos y delgados
dotan a la tipografia de un aspecto
muy claro y expresivo.

Es por esto que tipografias como
Bodoni, tan parecida a la que utili-
Zzamos en nuestro logo, se ha con-
vertido en un clasico que denota
distincion, elegancia, exclusividad...
Parece ciertamente dirigida a im-
presionar 0jo mas que proporcionar
una lectura confortable.

Por esto en la actualidad la mayo-
ria de los casos en que aplica es en
marcas de moda y lujo, donde re-
sulta fundamental el alto grado es-
téticoy la distincion.
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Propuesta para la caratula del
disco llamado Elemento del grupo
Los Lebreles.

Para este proyecto, se ha elegido
una composicion solamente con
un grafico de texto con la tipografia
Clip, modificando los estilos para
gue se asemejase a las luces de
nedn propias de los bares de
alterne, dejando ver el caracter
rebelde tanto del grupo como del
disco presentado.

En la parte inferior de la caratula
apareceria el logo propio del grupo
modificado de la misma manera
que el titulo del album.







Propuesta de flayer, folleto y tarjeta
pop-up para un evento de la mMmarca
de moda sostenible PLANETA MODA.

PLANETA MODA

Colores

Se han elegido colores suaves y na-
turales como son el rosa, relaciona-
do con la moda, y los verdes de la
naturaleza, totalmente afin con el
caracter ecoldgico de la empresa.

Tipografia

La tipografia elegida para este
proyecto es la Metro, siguiendo la
linea de palo seco del logotipo de la
marca. William Addison Dwiggins
fue quien disend en el s XX esta
familia tipografica debido a su
insatisfaccion por las tipografias
sanserifque eran masconocidasen
Europa en ese momento: Futura,
Erbary Kabel.



El autor disend lo que él creia
que iba a ser la tipografia mas
adecuada para titulares y textos
publicitarios por su caracter mas
humanista sin deshacerse de las
formas geomeétricas propias para
una mejor lectura.

Eligiendo la version medium de
esta fuente tipografica, creada por
el estudio Mergenthaler Linotype,
bajo la supervision de Dwiggins
también, conseguimos un mayor
contraste del texto y, por tanto, una
mejor visualizacion y comodidad al
ser leido.
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Maquetacion

Tanto los textos como las imagenes
estaran dispuestosen el centrodela
composicion evitando asi cualquier
tipo de division visual en secciones,
ya que, su finalidad es informar
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rapidamente de una serie de datos
acerca de un evento que se va a
celebrar como son el contenido, la
fecha, la localizacion, su precursor y
sus patrocinadores.

En el caso del folleto, se ha elegido
un plegado en tres secciones irreg-
ulares que nos permite situar en un
primer plano los datos de mayor in-
terés del evento permitiéndonos un
primer contacto con la identidad de
la empresa dejando descubierto su
logotipo. Al desplegar estos planos,
Nnos mostraria su identidad comple-
ta y patrocinadores. Por ultimo, si lo
volteamos, encontraremos con las
acciones y los certificados también
de la empresa. Ademas, cuenta con
una ultima doblez que permitira al
cliente guardarlo de mejor forma
gracias a su pequeno formato.

plesyenclo

Leaorclo
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El flayer contaria una maquetacion
parecida pero con una cantidad de
datos muy reducida por lo que ten-
dria mucho que ver la parte derecha




del folleto antes expuesto donde
aparece la imagen de la empresa
pero anadiendo esta vez solo la fe-
cha, localizacion, ideas principales,
patrocinadores y opciones de con-
tacto como son sus redes sociales.

El dltimo de los objetos del proyec-
to consiste en una tarjeta pop-up
gue seria enviada a los clientes por
correo. Esta sigue la misma linea de
maquetacion y contenido pero esta
vez variara su documento a imprimir
pues precisara de un troquelado las-
er guiado por una quinta tinta apar-
te de la cuatricromia utilizada para
la impresion del arte final. Se han re-
alizado también las fichas técnicas
para su correcta produccion.







Propuesta de diseno editorial
para un libro recopilatorio de las
ciudades mas coloridas del mundo.

DISENO EDITORIA

Contenido y estética

LAS 10 CIUDADES DEL MUNDO

CON MAS COLOR Este libro trata de recopilar varias
de las ciudades mas coloridas que
hay en el mundo: Balat, que es
un barrio de Estambul (Turquia),
Burano (Italia), Chefchaouen
(Marruecos), Cinque Terre (Italia),
Copenhague (Dinamarca), La
Habana (Cuba), Lisboa (Portugal),
Procida, un pueblecillo de Napoles
(Italia), Reykjavik (Islandia) y San X
Francisco, en Carolina (Estados
Unidos) representando asi, no
tanto como sus tipicos atractivos
turisticos sino como sus rincones
mMas ricos en color.




Respecto a la estética minimal que
sigue, se tienen muy en cuenta
los espacios en blanco, ya que,
tratandose de wuna publicacion
mayoritariamente fotografica, se
les debe de dejar respirar dentro
de cada composicion propuesta.

Tipografia

Para la mayor parte del texto se
utiliza la tipografia Bodoni St,
haciendo distincion entre el texto
corrido y los pies de foto con el
autor, en su caracter Book, y el
texto de notas a pie de texto, en
Poster.

Los nombres de los autores del
texto y de los paises, escritos con
Neutra Text TF,siempre en Book, en
mayusculas y con un interletrado
de 290 puntos cuyo proposito es
aportar mayor importancia a éstos
y darles un estilo de subtitulo, en el
caso de los paises nombrados.

Bodoni Std Book

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnfiopqrstuvwxz
1234567890!;"-$%&/()=? ;#@

Bodoni Std Poster
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Neutra Text Tf Book

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnfiopgrstuvwxz

1234567890!1"-$%&/()=?i#*@



ITallA } wmhalralrsr{,\wog

ot ety it dbe Ricnlal - lisfratisn. b sigts olei gmin

comirts de ABisi, qrirees tradie  belbeea v eoleridn, % calle join

Lttt s bion dedicabi o papd e Vo Bl Galapp.

o b b e iy Dl e e e

Fatis  (weishoes  omdninss) e I alieey, WG VB
e stcillue p lijgrmics vage miben Ly (o vertad e ls b

[H T -
marresde del ermirg
o e 5 Ve umes
W s e o

Ml Vew irvis, s .
emill Fividmmeile

N it i e - ¥

MNumae.

ws farn sy o B
s o BN i, ¥ whlive i {mikspp oeig
B o dala, B L prviosna pligs
Fo Vi il i i vl i L ol a0 Nl 1ol Wihelion,
A AT B gl injasdridn &
o (mrumtfacds culles

okt i mem 1y e bl
ahibe pitmardas wim eakites sy

IS 3 oo tet +f Look




Gama tonal

No hay ninguna gama tonal
concreta ya que esta es dada
directamente por los colores de
las fotografias de la publicacion,
aunque al crear la serie de gréficos/
icono de cada ciudad para la
infografia incluida en el indice,
observamos como todos los colores
se desarrollan al rededor de éstos.

Serie iconografica

Se han creado para la infografia
incluida en el indice, una serie de
iconos especificos para cada ciudad
silueteando uno de los edificios de
esos rincones coloridos.

i

L
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Propuesta de carteleria para un evento
de Flamenco Madrid celebrado en el
Centro Cultural de la Villa de Madrid.

FLAMENCO MADRID

Las dos propuestas se han
elaboradopensandoensu posterior
impresion, seleccionando asi para
uno de ellos una cuatricromia
CMYK (semitono) y la utilizacion
Unicamente de dos tintas planas
pantone para otro (bitono).

Tipografia

La tipografia con la que cuentan
ambos carteles, sera la misma del
propio logotipo creado por laempresa
Flamenco Madrid: la Futura.

Imagenes

Las fotografias han sido escogidas
del repertorio con el que la compania
de baile ya contaba de sus pasados




eventos teniendo en cuenta los
espacios vacios creados por la figura
de la mujer que en cada fotografia
aparece para colocar el logotipo vy la
informacion detallada sobre la fecha
y la localizacion de los eventos que
tendrian lugar.

Lrito~o

FLAMENCO MADRID







Propuesta de diseno para un folleto
de obra teatral: Maridos y Mujeres,
en el Teatrode La Abadia, en Madrid.

DISENO DE FOLLETO

Identidad visual

El diseno de este folleto consiste en
un diptico en el que solo se plegara
una de las tres partes diferenciadas
en las que se dispone el texto, mas
concretamente en la que aparece
la fotografia con los protagonistas,
creando asi la idea de union y
separacion entre ellos que aparece
en la misma trama de la obra teatral
al abriry cerrar el impreso.

Tipografia

La tipografia empleada en el
diptico informativo de |la obra es la
misma con la que fue disenado el




logotipo del teatro en el que va a ser
representada: Gill Sans.

.

Teatrode | oo |
La Abadia Comunidad de Madrid

Fuente de palo seco disenada por
Eric Gill inspirado por las formas de
la Johnston underground creada
por Edward Johnston para el Metro
de Londres.

UNDERGROUND

Esta tipografia destaca por sus
sutiles y desenfadadas formas pero
sobretodo, porsuversatilidad,es por
esto por lo que el departamento de
diseno del teatro la escogeria. Para
seguir una misma linea corporativa,
mi propuesta la mantiene.
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Propuesta propia de ilustracion y
diseno editorial para un relato de
Quino Collantes.

Tipografia

La tipografia elegida es la llamada
TheSerif, disenada por Luc de Groot,
esta tipografia forma parte de la
macro familia Thesis, junto con la
TheSansy TheMix.

Las tres familias estan disefadas
paraconvivirentreellasen cualquier
disefo con la unica diferencia en
gue TheSerif posee serifas, TheSans
es una tipografia de palo seco y
TheMix es una mezcla entre las
dos anteriores. Las tres poseen una
amplia gama de pesos y figuras
formando un conjunto de mas de
140 variantes.



La familia TheSerif posee unas
formas sobrias y muy objetivas,
con unos serifs rectangulares de
estilo egipcio. Algunos de ellos
estan puestos solamente a un
lado del asta, dandole un cierto
caracter, como la del pié central
del *m” o la del “n”".

Gracias a sus bordes definidos,
formas claras y su capacidad de
combinacion con el resto de los
miembros de la Thesis, es una
opcidon acertada para identidad
corporativa, cubriendo todas las
aplicaciones posibles, tanto en
papel, pantalla o a tamanos mas
grandes como en pancartas o
paredes de edificios.
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Commienyo e capitulo

Margenes

Dejar un mayor espacio en los
margenes superior e inferior nos
permitedejaraireenlacomposicion
y asi hacer mas comoday atrayente
la lectura.

Por otro lado, se ha dado también
mayor margen exterior teniendo
en cuenta la forma en la que una
persona coge el libro con sus
pulgares para mantener el libro
abierto, de manera que el minimo
de margen lateral que se le deberia
dar a un libro debe ser el suficiente
como para apoyar los pulgares sin
cubrir el texto.

Ademas, esto ultimo nos permitira
también colocar el marcador de
pagina sin ensuciar los margenes
superior e inferior.

Estilo de parrafo

El parrafo ordinario es el parrafo
mas habitual en periddicos y libros



ya que facilita el recorrido visual
en la lectura. Se sangra la primera
linea, siendo la Ultima corta o llena.

llustraciones

Las ilustraciones son también
realizadas especificamente para la
obra literariay estaran realizadas con
la técnica de collage siguiendo una
misma estética y gama de colores.

SOBRE EL AUTOR

El autor nacio en Valladolid hacia la mitad del siglo
pasado un escritor tardio, aunque seria mas correcto decir
icador” tardio. Escritor siempre fue, aunque la vida
i mpen 1 llevarlo por otros vericuetos,
Asi, mientras escribia con mayer o menor intermitencia, se
licencio en Bellas Artes, se convirtio en catedratico de Instituto
y en escultor, exponiendo como tal, y pintd y dibujé, y disefia
conocidos locales de Madrid y de otras ciudades de Espafia, y
se doctord con Premio Extraordinario y se convirtio, durante
diez afios, en profesor asociado de la Facultad de Bellas
Artes de Madrid... y todo esto, por supuesto, mientras sequia
escribiendo y escribiendo, dado que el dia es largo si bien te lo
adminis
Aunque al lector, en realidad, lo que le interesa de
un escritor es su obra, las palabras que ha compuesto y que,
hilvanadas sobre el papel, forman, en este caso, cuentos sobre
Picasso. Habra lectores a Jos que les gustaria saber algo mas
sobre el autor, pero el autor se disculpa y se permite aconsejarles
que la mejor forma de conocerle es leyéndolo.

h e II asartes LT I..!.l.l.l.l.lqlnlﬂ !LILI!!IIIIIIIIIHII







Conjunto de retratos pictoricos
propios realizados mediante la
técnica del boligrafo.

Técnica

Boligrafo sobre papel basik de
diferentes gramajes y tamanos.

Descripcion

Los dibujos realizados mediante
esta técnica estan compuestos por
tramas compuestas por diferentes
puntos y lineas de distintas
densidades, por pequenos trazos
superpuestos o lineas alargadas
que se diluyen por sus extremos
hasta conseguir el efecto deseado.
Siendo asi posible obtener formas
sutiles o rotundas, contrastes



marcados o, iIncluso, transparencias.
Pueden realizarse incluso mezclas
cromaticas visuales mediante la
superposicion de tramas hechas
con boligrafos de diferentes colores.

Es posible con esto obtener dibujos
de gran realismo o, simplemente,
utilizarlocomotécnicadeabocetado.

Cabe destacar el dificii manejo
del boligrafo como instrumento
de dibujo puesto que no admite
correcciones como otras técnicas
grafico-plasticas. Exige por tanto
un gran dominio tanto de las lineas
que dibujan el sujeto como las
tramas que cubren las superficies
de sombra.
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Proyecto junto a Monica Cortés y
Oscar Diez sobre el diseno de una
lampara inspirada por la naturaleza.

Propuesta

Nuestra propuesta hace referencia a la
formacion de piedras preciosas a partir
del enfriamiento del magma bajo
condiciones de presion especificas. De
esta manera, nos referimos al magma
en su maximo punto de temperatura
ya que es cuando desprende luz vy al
posterior proceso de enfriamiento
y formacion de piedras preciosas,
cerrando asi el circulo magmatico.

Sin llegar a centrarnos en ningun
mineral o piedra preciosa en
concreto, hemos querido representar
ese cambio de estado de la materia a
través de la luz.




Para el desarrollo de este trabajo
hemos tomado como referencia el
magma, del latin magma y éste del
griego pdayuaq, «pasta». Magma es
el nombre que reciben las masas
de rocas fundidas del interior de
la Tierra u otros planetas y suelen
estar compuestas por una mezcla
de liquidos, volatiles y solidos.
Cuando esta composicion se enfria,
sus componentes cristalizan vy
se forman las rocas igneas: si el
magma cristaliza en el interior de la
tierra se forman las rocas plutdnicas
O intrusivas, pero si asciende hacia
la superficie, la materia fundida
se denomina entonces lava, y al
enfriarse forma las rocas volcanicas
o efusivas.

Para hacer mas especifico el
concepto y adaptarlo a una creacion
de indole luminico, nos quisimos
centrar en el proceso de creacion de
minerales a partir de rocas igneas.

Este involucra la solidificacién del
magma. El magma del manto
puede elevarse hacia la corteza,
por lo general a través de los tubos
volcanicos. Si llega a la superficie de
la tierra, se solidifica y se trasforma
en lava. Por el contrario, si la masa
de magma se enfria lentamente
en la corteza, se cristaliza y forma
minerales.



Marco histérico
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LIGHTING

Estudio de mercado

Arpel Lighting es una marca de
iluminacion francesa con sede en
Paris, en la que trabajan los disena-
dores FX Balléry y Sylvian Willenz
creando lamparas LED uniendo los
términos de diseno y elegancia.

Desde 2009 lleva convirtiendo
conceptos de iluminacidon en
originales y funcionales fuentes
de luz, atendiendo al compromiso
con el buen diseno, otorgando
asi un significado uUnico en cada
uso. Ademas, las lamparas Arpel
conectan al usuario con su
entorno y le permiten optimizar
la energia de consumo siguiendo
la linea de diseno escandinavo
mediante propuestas escultoricas.
Arpel Lightining disefan todo
tipo de I|amparas capaces de
crear ambientes  confortables
manteniendo la sencillez en formas
y materiales.

NRPEL

LIGHTING
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Alcarol es un estudio de disefo
italiano  integrado por los
disefnadores experimentales
Andrea Forti y Eleonora Dal
Farra. Fue en 2013 cuando
lanzaron algunas de sus piezas
mas exitosas en el Festival de
Diseno de Londres, en el “Salone
de Mobile” . Ademas, su fondo
arquitectonico ha creado una
relacion facil con disenadores
de interiores 'y arquitectos.
Crea espacios, trabajando
estrechamente y regularmente
enunaampliagamadeesquemas
y puede adaptar disenos o crear
piezas e instalaciones a medida
para cada proyecto.

En cuanto a su concepto a la hora
de manufacturar sus piezas Alca-
rol nos muestra un diseno expe-
rimental que investiga las carac-
teristicas intrinsecas del medio
ambiente y las sustancias fisicas,

combinando la experiencia here-
dada del tratado tradicional de las
materias primas con técnicas van-
guardistas e innovadoras. Todas
las huellas del ambiente que que-
dan en los materiales se estudian
a fondo para descubrir un Genius
Loci especifico. En la mitologia
clasica, el término latino Genius
Loci se refiere a un espiritu protec-
tor unido a un lugar, un guardian
qgue vela por su parte del mundo y
le dota de un caracter especial. En
un contexto moderno, Alcarol bus-
ca identificar el espiritu y la esen-
cia de un lugar para obtener un
entendimiento completo de este.

Alcarol se encuentra a medio ca-
mino entre la laguna de Venecia y
las cercanas montahas Dolomite y
sus piezas pretenden capturar al-
gunos ambientes inusuales de es-
tas tierras unicas, a menudo por el
tiempo de congelacion al final del

3lCarol



3lCarol

ciclo de vida del material, dandole
una nueva vida . Para este fin, Alca-
rol emplea procesos experimenta-
les utilizando sustancias invisibles
o transparentes para preservar los
materiales naturales exactamente
como aparecen en su habitat ori-
ginal, y hacerlos funcionales como
piezas Unicas de disefo.

El subsecuente seccionamiento de
las sustancias fisicas permite una
apreciacion de su naturaleza intima
y profunda, introduciendo la idea
fundamental de la seccion trans-
versal del medio ambiente. Los pla-
nos de seccion, a través del tacto, la
vista y el olfato de diferentes mate-
riales, permiten trascender la per-
cepcion ordinaria de un lugar.

3lCarol



Desarrollo

La luz es considerada como un
elemento mas dentro del concepto
del trabajo, pues una vez encendida la
lampara, emite luz roja asemejandose
al tono de la materia magmatica; pero
una vez se apaga, se puede ver como
el vidrio que recubre la resistencia
de la bombilla, se queda translucido,
dejando ver asi la “piedra preciosa”.

Ya que las piedras preciosas se crean
a través del cambio de temperatura,
nos hizo plantearnos la posibilidad de
que lalampara pudiese tenerincluido
un Mmecanismo que proporcione
calor, ademas de luz.

De este modo, incorporaremos un
sistema de iluminacion mediante
infrarrojos.  Estos, ademas de
proporcionar una luz calida, emiten
calor. La calefaccion mediante
infrarrojos se basa en la propiedad
de la materia para emitir radiacion
térmica que calienta los objetos a
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distancia sin necesidad de calentar
el aire, como en el calentamiento por
conveccion o conduccion. El calor
radiado infrarrojo es la forma mas
practica de anadir calor a cualquier
espacio interior o exterior de forma
rapida donde el calentamiento del
aire, por su volumen total o por la
falta de aislamiento, no es viable. El
emisor radiante de fibra de carbono
emite una radiacion infrarroja a
distancia limpia, saludable y de baja
luminosidad que es absorbida por
objetos solidos, cuya temperatura se
ve incrementada.
Calefactores de onda corta:
Muy alta temperatura en el
filamento (>1.800°C) y espectro
de luz roja visible.
Calefactores de onda media:
Temperatura del elemento
calefactante de alrededor de
1.000°C y reducida luz visible
Calefactores de infrarrojo
lejano 0 emisores negros:
Elemento de gran tamano a

una temperatura de alrededor
de 400°C y sin luz visible.

La tecnologia tomada como
referencia para este proyecto
sera la del calefactor VEITO
Blade, este esta optimizado para
incrementar su rendimiento con
un coste contenido. Esto incluye
los elementos radiantes infrarrojos
veito® en fibra de carbono que
emiten calor infrarrojo de onda
media. Construidos en aluminio
extruidoydisefados paramaximizar
la capacidad térmica, son sencillos,
elegantes y discretos a la par que
potentes y econdmicos. Disehados
con un control remoto integrado, la
potencia es ajustable en distintos
niveles de calor infrarrojo segun
modelo y tanto el termostato como
el temporizador pueden ajustarse
desde el mando a distancia. El
control remoto integrado conlleva
una reduccion del coste global de
la instalacion.



Desarrollo técnico

En lo referido a las especificaciones
técnicas de la lampara, nuestra
propuesta esta hecha a partir de un
blogue de hormigdn contenedor de
una fuente luminica-térmica creada
por medio de un molde con la forma
indicada en los siguientes planos
técnicos.

La fuente de luz es una bombilla
térmica, generalmente utilizada
en terrarios asi como en exteriores
de restaurantes, capaces de
incrementar mediante infrarrojos
la temperatura del ambiente.
En nuestro caso, la envoltura se
Crearia a partir de un molde de
porcelana trasldcida, mientras
que la estructura del casquillo se
prestaria de forma convencional
en la parte trasera de la pieza:
un emisor de cuarzo recubierto
realizaria la funcién luminica,
ademas de la térmica.

Al ser una propuesta para un
exterior, no vemos coherente la
necesidad de utilizar cables, por lo
qgue hemos incluido un botén en la
parte posterior a la fuente de luz por
el cual se podria encender y apagar
el sistema. De esta forma, una vez
acabada el periodo de vida util de |la
bombilla, sélo habria que cambiar
la bombilla, proporcionada por la
empresa que realice la lampara.



El cuerpo de la |ampara esta
formado por hormigdén, un material
aglomerante, siguiendo con la idea
abstracta de representacion del
ciclo magmatico. El cuerpo seria el
manto, mientras que la bombilla
serian esas partes de la corteza
donde se producen estos procesos.
La bombilla, al ser conductor del
calor, estaria rodeada, de un material
aislante como el aluminio.

Aunque el aluminio es un metal de
alta conductividad térmica, bajo
ciertas circunstancias puede actuar
como aislante.

De esta forma, el aluminio estaria
formado a partir de varias capas a las
que se les unen capas de aluminio
plegado, un proceso parecido al de
la fabricacion del carton.

VAW




Ficha técnica
(modelo Bruno Munari)

1.

2.
3.
4.

Nombre del objeto: ETNA
Producto: Lampara
Dimensiones: 120x120x135 mm

Material: Hormigdn y porcelana
translUcida, ademas de todos
los componentes que forman
parte del la bombilla térmica
infrarroja. El aislante térmico
de la bombilla 'y el hormigoény
la superficie donde esta vaya a
ser colocada, lo ofrece una fina
placa de aluminio.

Peso: Tkg

Técnicas: Fabricacion a partir de
moldes.

Coste: El hecho de que se cree
una forma de concreta para la
bombilla, hace que el coste de
la lampara se encarezca.

10.

11.

12.

Embalaje: El embalaje de la
pieza es el “negativo” de la
pieza luminica. De esta forma,
se protege dejando a la vista el
material mas resistente.

Utilidad declarada: lluminacion
decorativa y fuente de calor de
corto alcance.

Funcionalidad: Uso muy
intuitivo simplemente activando
el interruptor y colocandola
sobre una superficie plana.

Mantenimiento: Nuestra
propuesta requiere de
mantenimiento en el momento
que la bombilla deje de
funcionar. simplemente habria
que intercambiarla por otra de
la misma forma.

Ergonomia: Nuestra propuesta
prescinde de la manipulacion,
es un objeto para dejarlo estar.
La conductividad térmica de
la porcelana hace que no sea



posible la manipulacién una vez
encendida.

. Acabados: La pieza se muestra
con los materiales al desnudo.

. Duracioén: Sus materiales no son
susceptibles a los cambios de
temperatura ni al agua, lo que si
podria tener menos durabilidad
es el sistema de iluminacion,
para lo que se realiza en dos
piezas desmontables con la
finalidad de poder cambiar éste.

15. Toxicidad: No téxico

16. Estética: Minimal geométrica




Objeto emblema
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Para la realizacion de nuestro objeto
emblema nos hemos  querido
basar en los propios mMateriales de la
ldmpara, ya que creemos que son muy
representativos.

En este caso, la forma es un cuadrado
gue cuenta con una seccion de resina
de poliuretano, simulando la porcelana
traslicida que formaria parte de la
lampara. El diseno parte de la idea de
extraccion de piedras preciosas en las
minas, en las que los minerales estan
“atrapados” en material sedimentario.
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Packaging

El packaging sigue con la idea de
mina como concepto de objeto
contenedor y ya que la luz de la
lampara sera incrustada en una pieza
de hormigdén que simula la corteza
que se abre dejando paso al magma,
el packaging podriaencajaren la parte
del hormigon y cubrir asi solamente
lo que es la luz, creando un caparazon
para nuestra pieza de porcelana.
Como se ve en las imagenes, este
packaging no seria algo convencional
solo haria que la parte delicada de la
lampara no estuviera expuesta,
pero el hormigon al ser un material
resistente y tosco, seguiria quedando
descubierto.

La propuesta de packaging esta
realizada por medio de un molde
en negativo de la porcelana en un
material plastico como es la cera
de vela, facil de moldear en estado
liquido. La linea grafica iria tallada en
la cera.




ETNA

Linea grafica

El imagotipo de la marca esta for-
mado por una figura geomeétrica
gue representa el perfil de nuestra
lampara, creando una estructura
tan fuerte como para poder re-
presentar la marca a la perfeccion,
creando la sensacion de fortaleza
y aplomo, ademas los colores ele-
gidos hacen referencia al material
predominante, el cemento.
Respecto al nombre de la marca, Etna,
es el volcan mas activo de Europa.
Situado en la region de Catania y
con 3.332 metros de altitud, el cra-
ter rugiente del Etna es visible des-
de todos los puntos de la isla.

Bodoni Std Book (bold)
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Propuesta de vestuario para una
posible gira de Beyoncé y su cuerpo
de baile.

Inspiracion/
La mujer que hay detras de lo que
se pone Beyoncé

Marni Senofonte es |a estilista que se
encuentra detras de todo lo que se
pone la cantante. Se distingue por su
estilo distintivo que ha evolucionado
alolargode las dos Ultimas décadas,
las capas proporcion y patron,
textura y la técnica de diseno de
alta gama y de la moda rapida, para
crear verdaderos iconos a traveés de
la moda y el diseno de vestuario.

“Dios mio, para hacer un look para
ella hay que tener una ingenieria.
Tiene que estar desinhibida y poder



usar todas las partes de su cuerpo.
La prenda ha de acentuar ciertas
cosas y moverse de cierta manera.
Aunque al final, no se preocupa
por nada y siempre esta impecable
y sexy. Podria ponerse cualquier
cosa y resultaria sexy. Lo que
si me paso con el vestuario de
Formation, por ejemplo, es que
queriamos mantenernos fieles al
tema que recorre Lemonade, el
look victoriano y del Antebellum [en
Estados Unidos, el periodo anterior
a la Guerra de Secesion, cuando
pervivia la esclavitud], asique habia
muchos trajes con cuellos altos y
al probdrselos nos encontramos
con que le cenian demasiado la
garganta, que es su instrumento. ”

"
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Beyoncé - Formacién tour
Beyoncé - Limonada

Beyoncé - Formacién de

Beyonceé - Formacion (Super Bowl)
Nicki Minaj ft Beyoncé -. Sentirme
Beyoncé - 7/11



Inspiracion /
Referencias visuales
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Propuesta

Mi propuesta comienza con la idea
de seguir unas pautas que hagan de
todos los vestuarios, una coleccion
coherente, siguiendo una misma
linea: las formas geométricas.
Este concepto nos recuerda a
una practica artistica milenaria
procedente de China como es el
origami o papiroflexia, de la que,
mediante el plegado de papel,
se obtienen estructuras un tanto
escultoricas de sensacion ligera.

Adentrandonos en esta cultura,
encontramos su mayor icono: los
dragones chinos. Este animal es
consideradounafiguralegendariaen
los paises de culturas orientales. Tan
importante es su forma, constituida
por nueve diferentes animales, como
su color, ya que, dependiendo de
esto, su significado cambiara.

El rojo, significa poder, asociado con
la vitalidad y la ambicion. Confianza

en si mismo, coraje y valor. El color
naranja es un color alegre, color
gue nos evade de aquello que
encontramos negativo, al igual que
el amarillo, simbolizando también
lo intelectual de la mente y la
expresion de nuestros sentimientos.
El verde tiene una fuerte afinidad
con la naturaleza y nos conecta
con ella. El azul es un color fresco,
tranquilizante y se le asocia con la
mente, directamente conectado
con el crecimiento como persona. Al
color gris o plateado se le asocia
con la independencia, la auto-
suficiencia, el auto-control, porque
es un color que actua como escudo
de las influencia externas. El color
blanco es el mas puro de todos,asi
es que representa a la pureza.

Esconestostresultimosconceptos
con los que continuaremos la
propuesta, tanto es asi que nos
guedaremos con esa misma
gama cromatica.
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El primer vestuario esta pensado
para las canciones Hold up, Crazy in
love, Irreplaceable y Partition.

En las coreografias de éstas, no
hace movimientos demasiado
bruscos y rapidos que no sean
caminar hacia el publico, por lo
gue una estructura tridimensional
aparentemente fuerte pero flexible
podria conseguir mayor fuerza
al caminar sin ocasionar ningun
inconveniente.

Esta estructura iria sobre un body
de lycra blanco con hombreras
creando una serie de formas




geomeétricas y estaria realizada con
tres aros transparentes dispuestos
de manera horizontal a tres alturas
y unidos con cintas de charol blanco
diferenciandose asi no por color
pero si por textura, del body, ya que
éste tipo de tela, es muy plastica y
un poco satinada.

Sus acompanantes llevarian un
maillot también de lycra blanca
y una estructura tridimensional
semejante pero en cuyo interior,
llevarian un esqueleto metalico que
lo sostuviese unida a una banda de
sujeccion en cintura (en el caso de
las chicas) o en pecho (en el caso de
los chicos) "




Para el segundo disefo, he optado
por colocarle unas hombreras
con pedreria de las que caerian
unas cadenas metalicas brillantes,
haciendo asi mas vistoso el
movimiento de parte superior del
cuerpo que la cantante realiza en las
coreografias para las que es realizado
este vestuario: Deja vuy Drunkin love.

Ademas, tras estas dos actuaciones, la
cantante hara un cambio de vestuario
en escena, por lo que he colocado
sobre un body de estructuras
plateadas, una falda de estilo tutu con
unatela de gasatransldciday brillante
que se quitara junto a las hombreras,
para las siguientes canciones.




Este vestuario para Sorry, | miss you
y Flawless esta compuesto por una
estructura en tela rigida plateada
y una braga de tiro alto de charol
blanco, ademas de llevar unas botas
de piel gris claro brillante.

Le acompana su cuerpo de baile,
cuyas bailarinas llevarian un
conjunto en la misma tela que la
estructura geomeétrica del pecho y
cuyos hombrestambién llevarianen
unas chaqguetas de corte desigual
y con aberturas en las mangas
realizados con tela transparente.
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Las canciones 7/l Baby boy y |
care tienen unas coreografias de
movimientos muy rapidos y agresivos,
sobretodo de caderas y culo, ademas
de ser de caracter totalmente sensual.

Por ello he decidido incluir en este
vestuario dosiconosde losensual como
son las medias de rejillay el encaje.

Siendo de un mismo color,
encontramos diferentes texturas,
ademas de una sobre-prenda
transparente, dejandonos asi ver la
parte de abajo, pero realzando ese
movimiento de cadera mencionado
antes. Ademas, este material, al
fruncirse, presenta unos reflejos de
la luz bastante interesantes.




Halo y Run the world son las dos
canciones para las que es disefado
el préoximo vestuario, dos canciones
muy distintasen cuantoacoreografia
y ritmo, pues una es lenta y emotiva
y la otra presenta un crecimiento de
la voz y del movimiento considerable.

Es por esto por lo que habia que crear
algo que permitiese a la artista una
total libertad de movimiento pero a
la vez que no pasase desapercibida
en momentos Mas pausados.

El resultado fue un traje entero de
gasa transparente con cristales de
swarovski que atraeran las luces de
todo el escenario notandose hasta
en el mMinimo movimiento.




La ultima cancionseria Running,una
cancion pausada pero muy emotiva,
por lo que he decidido hacer de este
disefo, un vestuario Mas vaporoso,
con mayor movimiento que todos
los anteriores, formado por un
body y una falda larga de gasa azul
translucida y algo brillante colocada
bajo una estructura de cintas
flexible con pedreria, que permitira
a la cantante deshacerse de esta, en
escena, al acabar su concierto.










Propuesta de diseno editorial para
un nuevo formato del plano de
Metro de Madrid.

Reportaje fotografico sobre
la red de transporte publico
suburbano de la ciudad de Madrid
para su distribucidon en tarjetas
contenedoras de informaciéon para
el usuario sobre su plano de lineas.

Identidad visual

Ellogo original de Metro Madrid fue
creado por el arquitecto Antonio
Palacios, quien disendé también las
estaciones y sus bocas de metro.

Su apariencia ha ido modificandose
y modernizandose a lo largo del
tiempo pero sus colores elegidos,
el rojo (PANTONE 185C), el azul
(PANTONE 286C) y el color gris



neutro (PANTONE 432C) como
color complementario intensifican
desde su eleccion la percepcion de
sus signos graficos corporativos.

Siguiendo una misma linea, las
imagenes han sido realizadas y
posteriormente editadasresaltando
esos colores albergados entre las
paredes del suburbano.

Formato

Lasfotografiasseriandistribuidasen
tarjetas tamano A5, acompanando
al plano de la red de Metro, obra del
ilustrador Rafa Sanudo, y puestas
a disposicion del publico tanto por
su contenido informativo como
incluso de interés turistico.







Fotografia realizada en platd para
su utilizacion en publicidad sobre la
comida sana como moda.

FOTOGRAFIA PUBLICITARIA

Propuesta

Esta idea me vino a la cabeza
cuando vi por las redes sociales
la propuesta de una prestigiosa
casa de moda como es Moschino,
mas concretamente de uno de
sus disenadores, Jeremy Scott,
qgue presentd en la Semana de
la Moda de Milan una coleccion
basada en la cadena de comida
rapida McDonald’s. Presentar una
coleccion basada en la comida
rapida dentro de un sector donde
precisamente no tiene lugar, por
ejemplo, en la estricta dieta que
han de seguir sus modelos.
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El color amarillo y rojo fueron los
protagonistas de una pasarela en
laquelafusiondelaMdeMoschino
y la de McDonald’'s se convertia
en el emblematico simbolo mas
comentado de la Semana de
la Moda de Milan. ¢Publicidad
gratuita para la cadena de comida
rapida americana o acuerdo
econdmico entre esta cadena y
la casa de moda? Muchos medios
de comunicacion se plantean esta
cuestion; de una u otra forma,
lo que ha generado ha sido un
sin fin de criticas, tanto buenas
como malas, pero al final criticas
que no dejan de despertar la
incertidumbre del publico vy
mimetizar ambas marcas.

Esto dltimo me llevd a plantearme
lo siguiente: todo lo que crea
discrepancia y controversia da que
hablar, y todo lo que da que hablar
se populariza. Esto es,en miopinion
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lo que pasa con la comida basura y
sus distribuidoras.

En su origen y segun el término
estadounidense, fast-food o}
comida basura, fue originada
para cubrir las necesidades de un
publico que ademas de querer un
producto barato, buscaba poder
comer rapido y con una sola mano,
mientras uno por ejemplo trabaja,
conduce o lee sobre |la actualidad.

Es asi como comenzd a resultar
eficaz cada vez a mas gente. Y
lo que es mas, estas cadenas
americanas tienen, en mi opinion,
la formula perfecta de captacion de
clientela: ofrecen regalos incluidos
en los menus dirigidos al publico
de menor edad, publico que a
SuU vez, como no pueden ir solos,
iran siempre acompahados por
sus padres; estos NiNoOs creceran y
seguiran yendo al mismo sitio que



les da de comer barato y sin salir
de lo que llevan conociendo desde
pequenos;, seguiran creciendo y
tendran hijos, los cuales querran
ir por los juguetes que les regalan
y sus padres accederan; y asi
sucesivamente.

Esto ahora no nos viene de nuevas,
peroen su momento lo fue, ademas
las cadenas de comida rapida
siguen evolucionando y haciendo
gue su marca siempre cuente con
novedades que sigan atrayendo
NUeVos clientes puesto que a todos
nos atrae lo nuevo, lo exodtico, lo
diferente y lo desconocido, lo cual
podemos considerar peligroso pero
al mismo tiempo salvaje.

Es por esto por lo que creo que el
mundo de |la moda, como hemos
visto antes, ese mundo en el que
solo se comen canapés y se bebe
champan, se sienten atraidos

de repente por la estética de la
comida basura.

Hay quienes consideran que las
piezasde Moschinosonsimplemente
despojos, sin embargo, un sinfin de
bloggers estan muriendo por tener
en sus manos cualquiera de esas
piezas. AqQui es donde toman lugar
lo que llamamos los coolhaunters
o cazadores de tendencias,
aquellos que buscan inspiracion
en las calles y lo que se esta viendo
ahora mismo es que la fast-food,
simplemente, se lleva.

Otros opinan que se trata de
una broma de gente rica “Oh
mirame, voy vestida como una
empleada de McDonald’s, ;no es
lo mas?”". Como deciamos antes,
sea de una u otra manera, lo que
esta de moda es fascinarse por la
comida basura hasta el punto de
convertirla en icono.



Siguiendo este juego encontramos
el trabajo del fotégrafo de moda y
artista Linus Morales que decidio
hacer justo lo contrario: sellar
comida con logos de marca, hacer
de la comida basura un objeto de
lujo en si, imaginar un mundo en
el que la gente podria pagar una
fortuna por comer algo de Chanel o
de YSL, por comer chic. Lo cierto es
gue imagino perfectamente a una
legion de bloggers-instagramers
fotografiando esta serie de platos:
las salchichas de Chanel, la tostada
de LV, los fingers de Fendi y el
chuletén de Gucci. Nunca un plato
tuvo tanto glamour.




En contraposicion a esto, yo decidi
Ccrear una imagen que incluyera
el concepto de la comida basura
como moday en relacion a la moda
utilizar el simbolo grafico que, para
mi, Mmas identifica esto ultimo: la
almohadilla o mas llamado en este
ambito de la moda: el hastag.

Comencé pensando en incluir el
simbolo grafico como tal al lado
de una hamburguesa de alguna
de las marcas de comida rapida
mas famosas en nuestro pais.
Lo que me llevdo a pensar que el
mensaje que llevaria impuesto
el resultado final iba a ser
equivocado, ya que parecia una
foto publicitaria cuya finalidad no
seriaotraquelade, precisamente,
incrementar el seguimiento de
ese tipo de comida.

Despuésdedarle vueltas, pensé en
hacer lo mismo pero con comida

sana del tipo verduras, pasta... o lo
que llamariamos slow-food.

En este punto me asaltd una
pregunta, ;por qué Nno crear ese
simbolo con la misma comida?

Y aqui el resultado final de mi
practica,unaimagenquedemuestre
gue la comida sana también puede
ponerse de moda.
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